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Oportunidades no aprovechadas para Pera en China
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OPORTUNIDADES NO
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CHINA: _
Café a China

OFERTA PERUANA:

Bienes que Peru exporta con éxito

Bienes importados desde cualquier
al mundo

parte del mundo

Existe un potencial de crecimiento para el café en China, puesto que el mencionado pais importa café dinamicamente a nivel
global, con una tasa de crecimiento promedio de 38.8% entre 2018 y 2022. Sin embargo, desde Pera so6lo adquiere el 0.6% del

total importado, a pesar de contar con beneficios arancelarios y del éxito peruano en la exportacion de este producto.
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1. Importaciones* de China

+46.3% 506.4 En el 2022, las importaciones de café de China ascendieron

/. a US$ 506.4 millones, lo cual signific6 un incremento del
0 o :
s 346.2 46.3% respecto al afio anterior.
Los principales proveedores de café para China fueron
Etiopia, Colombia, Brasil, Vietham e Indonesia, los cuales

acumularon el 84.8% de las importaciones en 2022.

Etiopia fue su principal proveedor, logrando superar a
Vietnam desde el 2021, y concentré el 37.1% del total
importado, por un valor de US$ 187.7 millones, monto que
2019 2020 2021 2022 significd un incremento de 208.2% frente al 2021. En el
Fuente: Veritrade periodo 2018-2022, las importaciones desde Etiopia
crecieron a un promedio anual de 85.7%.

Colombia ocup6 el segundo lugar como pais abastecedor de
Importaciones de Café de China por principales paises café para China en 2022, representando el 16.6% del total

de origen (Mill. US$) importado, por un valor de US$ 83.8 millones, monto que
significd un alza de 65.4% frente al 2021. En el periodo
2018-2022, las importaciones desde Colombia aumentaron

@ - a una tasa promedio anual de 47.4%.
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= Otros e En el caso de Brasil, se posiciond como el tercer pais

Indonesia 177 proveedor de café de China en 2022, acumulando el 15.3%

Viet 14.4 de compras internacionales, por un valor de US$ 77.7

letnam . . . .

112 c45 83.8 millones. En el periodo 2018-2022, las importaciones

Brasil w244 54'T procedentes de Brasil registraron un alza promedio anual de
Colombia 17 29 50.7 38.4%.

2020 2021 2022 *El presente andlisis se basé en la partida del sistema armonizado 09011100: café

sin tostar ni descafeinar.

Fuente: Veritrade



Estacionalidad de Importaciones de China de Café por principales
paises proveedores (Mil. Tn)
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Exportaciones Peruanas de Café a China (Mil. US$)
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Fuente: Aduanas Perd

Exportaciones Peruanas de Café a China por principales
empresas (Mil. US$)
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Exportaciones de Café de China por principales paises de
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v' Andlisis de principales proveedores
Aranceles

Los 5 principales proveedores de café a China, asi como el
Perl, deben pagar el arancel general de 8%. Por tanto,
ingresan con igualdad de condiciones en el tema
arancelario.

Estacionalidad de importaciones

Los 4 principales proveedores de café de China ofrecieron
un abastecimiento permanente en 2022 y en el primer
bimestre de 2023, de igual manera, en el caso peruano.

Destacaron los altos volumenes enviados por Etiopia en
agosto y diciembre 2022.

v' Exportaciones* de Peru hacia China

En el caso de Perq, las declaraciones de exportacion hacia
China detallan en las descripciones comerciales el envio
Unicamente de café verde, las cuales alcanzaron los US$
3.97 millones en 2022, que signific6 un incremento de
312.9% frente al 2021.

En el periodo 2018-2022, las exportaciones crecieron a un
promedio anual de 85.7%.

Vias de transporte

En cuanto al medio de transporte utilizado para el ingreso de
café a China en 2022, el 100% de los envios fueron
realizados por via maritima, fundamentalmente desde el
puerto del Callao (83%) y lo restante desde el puerto de
Paita (17%).

Empresas

En cuanto a las empresas exportadoras desde Perd, 6
compafias realizaron envios de café a China en 2022; de
las cuales, solo las 2 primeras acumularon el 85% del total
en envios.

La principal empresa exportadora fue Perales Huancaruna
S.A.C. con ventas a China por US$ 2.3 millones en 2022, lo
gue equivalid a un incremento del 360.3% frente al afio
anterior. China ocup6 el puesto 14 en sus destinos de
exportacion de café, con una participacion del 1%.

Outspan Pera S.A.C. fue la segunda exportadora de café
hacia China y superd el monto de US$ 1 millon en 2022. En
general, China ocup6 el puesto 13 en sus mercados de
exportacion de café, con una participacion del 1%.

2. Exportaciones de China

En el 2022, las exportaciones totales de café de China
alcanzaron los US$ 208.2 millones, lo cual representd un
incremento de 134.5% respecto al 2021.

Los principales destinos de exportacion de China para el
café fueron Alemania, Paises Bajos y Rusia, por valores de
US$ 49.2 millones, US$ 23.3 millones y US$ 19.7 millones,
respectivamente en 2022.



Distribucién del mercado de café en China por tipo de cafés
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Participacion del mercado de café recién molido en China
por marca 2020 (%)

Starbucks N 36.4%
Luckin Coffee N 6.8%
Costa B 23%
Pacific Coffee M 1.7%
UB.C. Coffee W 1.4%
Cstraits Cafe B 0.8%
Zoo Coffee 1 0.5%
Tim Hortons 1 0.5%
McCafe 1 0.4%
Dio Coffee | 0.3%
Otros TS 48.9%

Fuente: Statista

Nuamero de cafés en China por principales marcas 2020
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Consumidores de café en China por edad 2021
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Fuente: Statista

El saldo comercial de China para el café fue negativo en
los dltimos 3 afios. En 2022 se registré un saldo de -US$
298.2 millones, lo que evidencio la necesidad de realizar
compras internacionales para satisfacer la demanda
interna de café.

3. Oportunidad en el mercado

El café ha logrado colocarse en el primer lugar de las
exportaciones peruanas del agro no tradicional 2022. Sélo
la partida de café sin descafeinar ni tostar (0901119000)
registré un valor de US$ 1,233 millones en 2022.

Si hablamos del mercado chino, por tradicibn consume
mas té. Sin embargo, en la busqueda un estilo de vida
mas sofisticado, muchos chinos se estan volcando al
consumo de café. China ocupa la posicion 6 entre los
mercados de mayores ventas de cafe, por un valor de
US$ 15.3 mil millones en 2022.

El segmento de café que mejor se ha desarrollado en el
mercado chino es el de café molido, el cual se estima que
representaria el 51.1% en el 2023. Mientras que, el café
instantaneo tendria una participacion del 39.9% y el café
listo para beber, del 9%, para 2023.

En el caso del café recién molido, Starbucks concentro el
36.4% del mercado de cafeterias en 2020, seguido muy
de lejos por Luckin Coffee y Costa, con participaciones de
6.8% y 2.3%, respectivamente.

Si hablamos del numero de cafeterias por marca, en 2020
KFC Café alcanzé las 5,000. Muy de cerca le siguieron
Luckin Coffee y Starbucks, con 4,507 y 4,292,
respectivamente.

De acuerdo a iiMedia Research, en una encuesta
realizada en mayo 2022 a bebedores de café en China, el
61.5% sefalaron como bebida favorita al Cappucino,
seguida por el Café Latte y el Latte Macchiato, con
preferencias del 49.9% y 4.8%, respectivamente. Entre
las principales razones de consumo de los encuestados
se sefald el sabor (54.4%), para refrescarse vy
energizarse (46.7%) y para disfrutar el ambiente en los
cafés (45.2%).

Si consideramos el consumo, segun edades, las
personas entre 25 y 34 afos son los mayores
consumidores, acumulando el 36.2% del consumo total
de café 2021. Le siguen los bebedores entre 35 y 44
afnos, con el 30.2% de representatividad.

Ademas, es importante considerar el caso de éxito del
café colombiano en China, el cual también produce café
arabigo, y que ha logrado posicionarse como el segundo
principal proveedor de China, por encima de Brasil.

Este éxito puede explicarse fundamentalmente por la
inversion en plataformas digitales, la identificacion de las
diferencias regionales de China y su ingreso en la cadena
de café china Luckin Coffee, la cual ofrece en una edicion
especial de café colombiano entre sus productos
destacados.
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