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Mercado mundial de calzado

El mercado de calzado comprende todo tipo de zapatos que están

diseñados e ideados para una variedad de actividades.

En 2025, las ventas mundiales de calzado alcanzarían los US$ 500.5

mil millones. Se espera que al 2029, el sector alcance ventas por

US$ 578.7 mil millones y se traduzca en un crecimiento promedio

anual de 3.7% entre 2025 y 2029.

• Categorías

La principal categoría en 2025 sería las botas, con ventas estimadas

por US$ 185.0 mil millones (37.0% del total), equivalente a 5.8 miles

de millones de pares de botas. Se esperaría un crecimiento promedio

anual del valor de ventas de 3.2% entre 2025 y 2029.

La segunda categoría a nivel de ventas sería la de sandalias, que

alcanzaría los US$ 102.2 mil millones en 2025 (20.4% del total),

correspondientes a un volumen de 4.8 mil millones de pares de

sandalias. Las ventas en valor se incrementarían a una tasa

promedio anual de 4.3% entre 2025 y 2029.

La categoría zapatillas ocuparía la tercera posición, con un valor

esperado de US$ 89.3 mil millones para el 2025, lo que representaría

un volumen total de 3.4 mil millones de pares de zapatillas y un

crecimiento promedio anual estimado de 4.8% en el valor, para el

periodo de estudio (2025-2029). El mercado de zapatillas se refiere al

calzado "athleisure", es decir, calzado de uso diario con un aspecto

deportivo, donde la moda prima sobre la funcionalidad.

Los calzados formales y de negocios serían la cuarta categoría más

importante, con ventas esperadas por US$ 76.1 mil millones en 2025

(o un volumen de 1.3 mil millones de pares) y crecería 3.4% entre el

2025 y 2029, en su valor promedio anual.

• Mercados

Los principales mercados para el sector de calzado en 2025 serían

Estados Unidos, China, India, Reino Unido y Brasil. Estos cinco

mercados acumularían el 54.4% de las ventas mundiales.

En 2025, Estados Unidos sería el país con mayores ventas internas

de calzado, con una facturación de US$ 101.4 mil millones (20.3% de

las ventas mundiales). Se estima que este país alcanzaría los US$

117.4 mil millones en 2029 y tendría un crecimiento promedio anual

de 3.7% entre 2025 y 2029.

China sería el segundo país con mayores ventas internas en 2025

(US$ 96.9 mil millones). Sin embargo, en 2029, superaría a Estados

Unidos y registraría un monto de US$ 117.7 mil millones, con una

tasa de crecimiento promedio anual de 5.0% entre 2025 y 2029.

India ocuparía el tercer lugar y registraría ventas internas de calzado

por un valor de US$ 33.9 mil millones, en 2025. Se estima que este

país alcanzaría los US$ 46.3 mil millones en 2029 y tendría un

crecimiento promedio anual de 8.1% entre 2025 y 2029, la tasa más

alta entre los 5 principales mercados.

En el caso de Reino Unido, se registrarían US$ 21.3 mil millones por

motivo de las ventas internas de calzado en 2025 (cuarta posición).

Este país lograría ventas por US$ 23.7 mil millones en 2029 y un

crecimiento promedio anual de 2.7% entre 2025 y 2029.

Finalmente, Brasil sería el quinto mercado más importante para el

calzado, con ventas de US$ 18.8 mil millones en 2025.
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Importaciones(1) mundiales de calzado

• Mercados

Las importaciones mundiales de calzado alcanzaron los US$ 149.9

mil millones en 2023, registrando una tasa de crecimiento promedio

anual de 2.1% entre el 2019 y 2023.

En 2023, los principales países importadores de calzado fueron

Estados Unidos, Alemania, Francia, Italia y China, los cuales

registraron compras acumuladas por US$ 61.5 mil millones (41.0%

de las importaciones mundiales del sector).

Estados Unidos fue el principal país importador de calzado en 2023

(US$ 26.5 mil millones o 17.7% del total importado) y tuvo un

decrecimiento promedio anual de 1.2% en el periodo 2019-2023, el

único país en presentar una tasa negativa entre los 5 principales

importadores.

Alemania alcanzó los US$ 12.3 mil millones importados y fue el

segundo comprador mundial de calzado en 2023 (8.2% del total) y

registró un incremento promedio anual de 0.4% en sus

importaciones entre 2019 y 2023.

• Tipos de materiales (subcapítulos)(2)

En 2023, el calzado con la parte superior de cuero natural fue el de

mayor importación, registrando compras acumuladas por US$ 60.0

mil millones (40.0% de las importaciones mundiales del sector).

El segundo tipo de calzado más importado fue el calzado con la

parte superior de material textil, el cual alcanzó un valor de US$

46.4 mil millones en 2023 (31.0% de las importaciones).

Finalmente, otro tipo de calzado con una participación significativa

fue el calzado con la parte superior de caucho o plástico, que

acumuló el 25.1% de las importaciones totales de calzado en 2023

(US$ 37.7 mil millones).

Exportaciones(3) mundiales de calzado

Los principales exportadores de calzado fueron China, Vietnam,

Italia, Alemania y Bélgica. Estos cinco concentraron el 64.7% de las

exportaciones mundiales (o US$ 102.4 mil millones) en 2023.

El principal exportador de calzado, China, realizó envíos por US$

49.6 mil millones (31.4% del total exportado) y registró un

crecimiento promedio anual de 2.5% entre 2019 y 2023.

Vietnam exportó este producto por un valor de US$ 20.1 mil

millones (o 12.7% de las exportaciones mundiales) en 2023 y se

posicionó como el segundo exportador de calzado. En promedio,

entre 2019 y 2023, Vietnam creció 2.5% anualmente.

Entre los 5 principales exportadores mundiales, destacó Alemania,

con un crecimiento promedio anual de 5.4% entre 2019 y 2023.

Exportaciones(4) de calzado de Perú

• Mercados

Las exportaciones peruanas de calzado alcanzaron los US$ 12.4

millones en 2024. Entre 2020 y 2024, las exportaciones registraron

una caída promedio anual de 1.6%.

Los 5 principales destinos de los envíos peruanos fueron Estados

Unidos, Chile, Bolivia, Canadá y Ecuador, los cuales acumularon el

80.6% del total exportado en 2024.

Entre 2020 y 2024, destacó el incremento de los envíos hacia

Canadá, con una tasa de crecimiento promedio anual de 22.5%.
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**Se consideraron las subpartidas de los subcapítulos 6401, 6402, 6403, 6404 y 6405. 

Fuente: Statista
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(1) Se consideraron los subcapítulos 6401 (impermeable), 6402 (caucho o plástico), 6403 (cuero natural), 6404 (textil) y 6405 (otros materiales).
(2) y (3)  Se consideraron las subpartidas de los subcapítulos 6401, 6402, 6403, 6404 y 6405. 
(4) Para Perú se cuenta con data hasta el 2024.
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Tendencias

1. Athleisure (moda deportiva casual)

El calzado deportivo ha trascendido su propósito original para

consolidarse como un elemento esencial del vestuario cotidiano, al

fusionar estilo y funcionalidad. Marcas como Nike, Puma y Campus

Activewear han capitalizado esta tendencia mediante el desarrollo de

diseños modernos y confortables, impulsados principalmente por un

estilo de vida activo entre los millennials y la generación Z. Las

colaboraciones con diseñadores, celebridades e influencers han

fortalecido aún más esta evolución. Un ejemplo es la colaboración de

la actriz Sonam Bajwa con Campus Activewear, la cual ha contribuido

a posicionar el calzado deportivo no solo como una prenda funcional,

sino también como un símbolo de estilo (Statista, 2024).

2. Prioridad por la comodidad

El envejecimiento de la población es una tendencia global creciente:

se estima que en 2050, el 16% de la población mundial tendrá 65

años o más (Naciones Unidas, 2019). En este contexto, la

comodidad ha ganado protagonismo frente al estilo, reforzando la

popularidad del athleisure. Asimismo, ha aumentado la demanda por

calzado ortopédico y ergonómico, como el caso de las sandalias

Birkenstock, que combinan funcionalidad y diseño (Statista, 2024).

3. Auge del calzado ecológico

La sostenibilidad se ha convertido en un criterio clave para los

consumidores, abarcando todo el ciclo de vida del producto: desde la

producción hasta su disposición final (Grand View Research, 2024).

Alguna marcas, como Saucony, Nike y CovationBio, están innovando

con materiales reciclados, biodegradables y procesos de bajo

impacto ambiental. Esta tendencia no solo reduce la huella ecológica,

sino que también construye lealtad entre consumidores conscientes

(Statista, 2024).

Se estima que el mercado global de calzado sostenible alcanzará los

US$ 13.0 mil millones para 2030, con una tasa de crecimiento anual

del 6.3% entre 2024 y 2030. Este crecimiento se ve reforzado por

regulaciones gubernamentales e incentivos que promueven prácticas

responsables en la industria de la moda (Grand View Research,

2024).

Un caso destacado es Allbirds, empresa estadounidense que emplea

materiales naturales y renovables como lana, fibra de árboles y caña

de azúcar. En 2023, lanzaron el M0.0NSHOT Zero, el primer calzado

del mundo con cero emisiones netas de carbono, y compartió

públicamente su método de producción (Allbirds, 2025).

4. Avances tecnológicos en el calzado

La incorporación de tecnología en el diseño y funcionalidad del

calzado está transformando la industria, especialmente, en el

segmento deportivo. Se destacan innovaciones con sistemas de

amortiguación avanzados (ASICS), materiales transpirables y

sensores inteligentes integrados (wearables(5)), que optimizan el

rendimiento físico tanto en atletas como en usuarios recreativos

(Statista, 2024).

Además, estas innovaciones también están enfocadas en la

sostenibilidad, permitiendo reducir el desperdicio de materiales, el

consumo de agua y de energía durante la producción (Grand View

Research, 2024).

(5) Calzado wearable es aquel que incorpora sensores, chips, conectividad o componentes electrónicos capaces de recopilar, procesar o transmitir datos relacionados con la actividad del usuario, su salud,

ubicación o entorno, facilitando una experiencia interactiva o inteligente..
Nota: *Los valores del año 2025 en adelante son estimaciones de venta. Todos los valores de venta mostrados se refieren al valor minorista e incluyen impuestos sobre las ventas.
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